Duurzaamheidspositionering:
1. Organisatie-identiteit:
Historie:
Futura is opgericht door jonge ondernemers met de overtuiging dat financiële keuzes niet alleen transparant en toekomstgericht, maar vooral duurzaam moeten zijn. Wij willen het makkelijker maken voor de klant om financiële producten (zoals hypotheken en beleggingen) te combineren met de groeiende behoefte van consumenten om bewuste keuzes te maken en bijdragen aan zowel hun eigen levensfase als aan de toekomst van onze planeet.
Bedrijfsoriëntatie:
Futura kiest voor een marktgeoriënteerde aanpak waarin duurzaamheid volledig geïntegreerd is. Onze focus ligt op de behoeften van klanten die zekerheid, duidelijkheid en toegankelijkheid zoeken, maar vooral ook op hun wens om met financiële beslissingen een positieve impact op de wereld te maken.
Visie:
Wij zien een toekomst waarin financiële producten standaard duurzaam zijn en bijdragen aan een gezonde samenleving en een leefbare aarde. Hypotheken en beleggingen zijn daarbij niet enkel een middel voor individueel welzijn, maar ook een middel voor maatschappelijke vooruitgang, biodiversiteit en verantwoord ondernemen.
Missie:
Futura maakt financiële keuzes begrijpelijk, eerlijk en duurzaam. Wij begeleiden klanten tussen 25 en 45 jaar in hun zoektocht naar een hypotheek of belegging die niet alleen hun eigen toekomst veiligstelt, maar ook actief bijdraagt aan een duurzamere wereld.
Kerncompetenties:
Eenvoud en helderheid: wij maken complexe financiële keuzes inzichtelijk voor de klant, zonder het gebruik van vakjargon.
Duurzaamheid als standaard: elke oplossing die wij bieden heeft een basis van duurzaamheid, van groene hypotheken tot impactbeleggingen.
Toegankelijke tools: onze digitale hulpmiddelen laten klanten in één oogopslag zien welke opties bijdragen aan zowel financieel rendement als maatschappelijke meerwaarde.
Langetermijnbegeleiding: we kijken verder dan rendement en maandlasten; we kijken naar de bijdrage aan een circulaire en verantwoorde toekomst.




Cultuur & waarden:
Wij werken open, transparant en toekomstgericht. Onze kernwaarden zijn:
Transparantie, duurzaamheid, betrouwbaarheid, toekomstgerichtheid, klantgerichtheid en verantwoordelijkheid voor mens en planeet.

2. Doelgroepsanalyse:
Leeftijd: 25-45 jaar
Profiel: jonge professionals en gezinnen die hun financiële toekomst willen opbouwen op een manier die aansluit bij hun waarden.
Behoeften: duidelijkheid, betrouwbaarheid, duurzame oplossingen en een balans tussen rendement en maatschappelijke verantwoordelijkheid.
Category need: zekerheid en groei creëren door financieel bewuste keuzes die actief bijdragen aan een betere wereld.

3. Differentiatie:
Points of Parity( overeenkomsten met de concurrentie): 
Hypotheekadvies, beleggingsmogelijkheden, online toegankelijk.
Points of Differentiation( onderscheidend vermogen):
· Duurzaamheid niet als optie, maar als fundament.
· Heldere communicatie zonder vakjargon.
· Toekomstgerichte merknaam en uitstraling, gekoppeld aan maatschappelijke impact.

4. Brand Positioning Statement:
Voor jonge professionals en gezinnen (25-45 jaar) die zekerheid en groei zoeken in hun financiële toekomst, biedt Futura uitsluitend duurzame hypotheek- en beleggingsoplossingen. In tegenstelling tot traditionele aanbieders maakt Futura moeilijke financiële keuzes eenvoudig, transparant en toekomstgericht. Zo helpt Futura klanten niet alleen hun eigen toekomst veilig te stellen, maar ook actief bij te dragen aan een rechtvaardigere en duurzamere wereld.




Futura's Financiële keuzes voor een duurzame toekomst
[bookmark: _Int_dRt91WyE]Bij Futura geloven we dat financiële keuzes meer zijn dan cijfers, rendement en contracten. Iedere keuze die je maakt (van het afsluiten van een hypotheek tot het investeren in een beleggingsfonds) heeft invloed op jouw toekomst en die van onze planeet. Daarom hebben wij Futura opgericht: een adviesbureau dat duurzaamheid niet als optie ziet, maar als fundament voor de toekomst.
Wij zijn jonge ondernemers die ervan overtuigd zijn dat de financiële wereld transparanter, eerlijker en toekomstgerichter kan. Te vaak zien we dat hypotheken en beleggingen ingewikkeld zijn en verpakt in vakjargon vol kleine lettertjes. Te vaak ook wordt duurzaamheid gepresenteerd als een extra, in plaats van als de standaard. Bij Futura doen we dat anders. Wij leggen financiële keuzes uit in duidelijke taal, zodat jij precies weet waar je aan toe bent. En we zorgen ervoor dat elke keuze die je maakt bijdraagt aan een rechtvaardigere en duurzamere wereld.

Onze missie en visie:
Onze missie is eenvoudig maar ambitieus: financiële keuzes begrijpelijk, eerlijk en duurzaam maken. Wij begeleiden klanten en dan voornamelijk jonge professionals en gezinnen tussen 25 en 45 jaar in hun zoektocht naar een hypotheek of belegging die past bij hun persoonlijke situatie en waarden.
Onze visie gaat verder dan individueel welzijn. Wij zien een toekomst waarin financiële producten standaard bijdragen aan maatschappelijke vooruitgang, biodiversiteit en verantwoord ondernemen. Hypotheken en beleggingen zijn voor ons geen doel op zich, maar een middel om een leefbare toekomst te realiseren.












Wat ons onderscheidt:
Eenvoud en helderheid: Bij Futura houden we niet van moeilijke taal of verborgen voorwaarden. Hypotheken en beleggingen kunnen complex zijn, maar wij vertalen die complexiteit naar heldere, toegankelijke keuzes. Geen kleine lettertjes, geen ingewikkelde grafieken, maar duidelijke uitleg in normale taal.
Duurzaamheid als standaard: Waar banken duurzaamheid vaak presenteren als een groene optie, is het bij ons vanzelfsprekend. Of het nu gaat om een hypotheek met voordelen voor energiezuinige woningen of om beleggingsfondsen die investeren in circulaire economie, duurzame energie en sociale projecten bij Futura is duurzaamheid ingebouwd in alles wat we doen.



Toegankelijke tools: Vergelijkingssites zijn handig, maar vaak onpersoonlijk. Banken hebben soms digitale systemen die ingewikkeld zijn om te gebruiken. Onze online tools zijn overzichtelijk en gebruiksvriendelijk. Ze laten je in een oogopslag zien welke keuzes bijdragen aan zowel financieel rendement als maatschappelijke waarde.
Persoonlijke begeleiding: Financieel advies is voor ons méér dan een momentopname. Wij begeleiden je niet alleen bij het kiezen van een product voor nu, maar denken met je mee over de lange termijn. We kijken verder dan maandlasten of rendement en houden rekening met jouw toekomstplannen én de toekomst van onze planeet.

Voor wie wij er zijn:
Onze doelgroep bestaat uit mensen die bewuste keuzes willen maken. Jonge professionals die hun eerste huis kopen, gezinnen die denken aan de toekomst van hun kinderen en iedereen die zekerheid en groei wil combineren met verantwoordelijkheid voor de wereld om hen heen.
Onze klanten zoeken duidelijkheid, betrouwbaarheid en duurzame oplossingen. Ze willen begrijpen wat hun keuzes betekenen, niet alleen voor hun portemonnee, maar ook voor hun impact op de wereld.





Onze waarden:
Alles wat we doen baseren we op zes kernwaarden die onze identiteit vormen:
Transparantie: wij leggen uit wat anderen vaak verbergen.
Duurzaamheid: iedere oplossing draagt bij aan een betere wereld.
Betrouwbaarheid: we zijn een partner die je kunt vertrouwen.
Toekomstgerichtheid: we kijken verder dan vandaag of morgen.
Klantgerichtheid: jouw wensen en waarden staan centraal.
Verantwoordelijkheid: wij nemen verantwoordelijkheid voor mens en planeet.


Samen werken aan een duurzame toekomst
Futura staat voor meer dan financieel advies. Wij willen een beweging zijn richting een eerlijkere financiële sector waarin duurzaamheid de norm is. We geloven dat iedereen (hoe groot of klein de stap ook is) kan bijdragen aan een leefbare toekomst.
Door te kiezen voor Futura kies je niet alleen voor een financieel gezonde toekomst voor jezelf, maar ook voor een samenleving waarin geld werkt voor positieve verandering.
Samen maken we financiële keuzes die ertoe doen. Voor jou, voor de volgende generatie en voor de planeet.

